ALL

public affairs

..........
ST b i e

RELATORIO ELEICOE
PRESIDENCIAIS

SEGUNDA VOLTA




RELATORIO PRESIDENCIAIS Al l

public affairs

RELATORIO POR
ALL Comunicagéo

COM APOIO DE
Buzz Monitor

A 8 de fevereiro, os eleitores escolheram entre
dois projetos opostos, num contexto excecional
marcado por tempestades, elevada polarizagao
e um debate politico intenso nas redes sociais.

A segunda volta das eleicdes presidenciais de 2026 decorreu num
enquadramento particularmente singular. Para além do ineditismo politico
do momento, a campanha foi profundamente condicionada pelas sucessivas
tempestades e depressdes que atingiram o pais has semanas que
antecederam a votacdo. Em alguns concelhos e freguesias, as condicdes
meteorologicas extremas obrigaram mesmo ao adiamento da votacéo,
desviando a atencdo mediatica e politica para a resposta a emergéncia, a
protecao civil e o funcionamento do Estado.

Este contexto teve impacto direto na agenda da campanha. Temas
tradicionalmente centrais numa segunda volta presidencial - como os
poderes do Presidente da Republica, os apoios politicos formais ou o
posicionamento institucional dos candidatos - acabaram por ter menor
visibilidade do que seria expectavel. Ainda assim, longe de esvaziar o debate
politico, a campanha manteve-se intensa no espaco digital, onde a conversa
continuou altamente mobilizada e polarizada, refletindo um confronto claro
entre o espaco da moderacéo e o do radicalismo. E os resultados eleitorais
confirmaram essa clivagem.

E neste contexto que se insere este estudo. Um documento que da
continuidade ao trabalho iniciado pela ALL Comunicagdo com o relatério da
primeira volta e deve ser lido de forma articulada com esse exercicio
anterior. O foco incide agora exclusivamente sobre a segunda volta,
analisando a conversa nas redes sociais, os temas dominantes, os estilos
comunicacionais dos dois candidatos e o modo como o espaco digital
refletiu - e amplificou - um dos momentos mais marcantes da democracia
portuguesa recente.
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Kristin e Governo dominaram
campanha da 2° volta

A Tempestade Kristin, a devastagdo que causou e a reagao politica do
Governo foram temas que marcaram a conversa digital da segunda
volta. Os candidatos também se viram obrigados a mudar a sua

agenda e a ajustar as narrativas e estratégias das respetivas
campanhas digitais.

Perfil digital de Seguro
é fiel ao apelido

Seguro foi ele proprio no universo online. Uma estratégia digital marcada
pela coeréncia, pelo controlo e por uma leitura institucional das redes
sociais. A uniformidade dos conteludos e a menor intensidade de

publicacéo refletem um posicionamento estavel e previsivel, alinhado com
o perfil do candidato.

Redes mostram Ventura
feito a medida

Como um peixe dentro de agua, Ventura construiu uma persona a
medida de cada plataforma, onde discurso, formato e tom variam
consoante o publico-alvo. Ao explorar essa plasticidade
comunicacional, transformou a segmentacéo e a intensidade online
numa vantagem competitiva clara no espaco digital.
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SOCIAL LISTENING

Para a realizacdo do presente estudo foi usada a metodologia de Social Listening,
recorrendo a plataforma do grupo Elife, a Buzzmonitor. Todos os dados utilizados
neste estudo sdo publicos e foram recolhidos através de dois tipos de
monitorizacdo das paginas oficiais de partidos e candidatos, mas também
reunidas as mencoes espontaneas aos temas em analise durante o periodo de 19
de janeiro (00:00) a 9 de fevereiro (07:00) de 2026.

REDES SOCIAIS

Esta recolha de dados foi realizada através da configuracdo de “expressdes
booleanas”, com palavras-chave e as suas variantes, monitorizando mencoes
relevantes no Facebook, no Twitter e em meios de comunicac&o. Foram analisadas
as publicacdes relacionadas com Presidenciais nestas trés fontes. O periodo de
tempo de analise foi de trés semanas. No total, o universo de analise compreendeu
de 65 743 publicagdes. Na analise quantitativa deste relatério, foram apenas
consideradas as contas dos candidatos nas Unicas duas redes onde estiveram
presentes os dois classificados (Facebook e Instagram).
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TEMAS

Além da monitorizagdo direta das redes sociais dos candidatos e dos partidos que
0s apoiam nestas Eleicbes Presidenciais, foi definido um conjunto de temas a
analisar diretamente, tendo em conta a relevancia de cada tépico no atual contexto
politico e a evolugdo da atualidade ao longo das trés semanas analisadas. Assim, a
equipa de Public Affairs da ALL Comunicacdo analisou as conversas nas redes
sociais relacionadas com os candidatos, com as forgas politicas que apoiaram
candidaturas e com um conjunto de mais de 20 temas setoriais. Neste relatorio,
destacam-se 0s dez principais, por serem os que sao estatisticamente relevantes:

Governo

Apoios

Sondagens
Estabilidade Politica
Imigracao
Tempestade
Economia

Poderes Presidenciais
Segurancga

Defesa
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Apoios: a palavra que esteve
no teclado dos utilizadores

Da corrida presidencial a resposta a tempestade: a palavra que uniu
duas realidades na conversa online. O tema ganhou tracéo no pos-1.2
volta com o realinhamento dos eleitores e voltou a emergir associado
a resposta institucional as tempestades, cruzando duas realidades
distintas no mesmo ecossistema digital.

Ventura nao descola do Chega,
Seguro cola com todos

Quando os internautas falam do Chega é como se falassem de André
Ventura. Ou vice-versa. Mas o caso de Antdnio José Seguro é diferente: o
candidato conseguiu criar uma imagem propria, que ndo se assemelha a

de nenhum partido em particular. Ou, dito de outra forma, tem tracos em
comum com todos.

Sondagens deram
menos que falar

As sondagens tiveram um peso menor na conversa digital ao longo da
segunda volta, quando comparadas com a primeira. Apds um pico
hatural no pos-primeira volta e no dia da eleicdo, o tema foi
progressivamente eclipsado por outros acontecimentos, em particular
pela tempestade Kristin, que passou a dominar a agenda mediatica e
politica desde que chegou a Portugal.
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SEGURO VENCEU COMO NUNCA,
VENTURA CRESCEU COMO SEMPRE

Os resultados da segunda volta das eleicdes presidenciais de 2026 traduzem uma
vitéria historica de Antonio José Seguro. Com mais de 66% dos votos e cerca de
35 milhdes de eleitores, Seguro alcanga a mais expressiva votacdo alguma vez
registada por um politico em Portugal em eleicdes nacionais. Este resultado
consolida uma legitimidade politica particularmente robusta e encerra a eleicao
com uma mensagem clara do eleitorado: perante um cenario de forte polarizacgao,
a maioria optou pela moderacéao, pela previsibilidade institucional e por um perfil
presidencial ancorado no espago democratico tradicional.

Em sentido inverso — mas nao menos relevante — André Ventura volta a crescer e
atinge o melhor resultado da sua carreira politica. Com cerca de 33% dos votos e
mais de 17 milhdes de eleitores, o candidato do Chega conquista
aproximadamente um terco do eleitorado que participou na segunda volta. Este
numero aproxima-se dos 2 milhdes de votos obtidos pela AD nas legislativas de
2025 e que revalidaram Luis Montenegro como lider do Governo. Estes dados
reforcam a leitura de que Ventura consolidou um espaco politico proprio,
mobilizado e resiliente. Apesar da derrota clara na eleicdo presidencial, o resultado
permite-lhe afirmar-se como um ator central no sistema politico portugués, em
franco crescimento e sem sinais evidentes de ter atingido um teto eleitoral.

Anténio José Seguro

André Ventura

40 50 60 70
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UM PAIS QUE ESCOLHEU A MODERAGCAO
E REJEITOU O EXTREMISMO

O mapa eleitoral da segunda volta é quase integralmente cor-de-rosa,
confirmando uma vitéria amplamente transversal de Antdnio José Seguro. A
escassez de excecodes territoriais evidencia uma capacidade rara de agregacao
hacional, ultrapassando clivagens regionais e partidarias. Esta homogeneidade
geografica reforca a leitura de uma escolha maioritaria pela moderacéo e pela
estabilidade institucional, conferindo ao novo Presidente uma legitimidacde politica
solida e dificilmente contestavel.

Ainda assim, a expressao territorial ndo esgota a analise. Apesar da derrota clara,
André Ventura consolida um eleitorado distribuido por todo o pais, pouco
dependente de bastides regionais e assente numa mobilizacdo politica
transversal. O crescimento do Chega revela-se menos geografico e mais
sociopolitico, apontando para uma base eleitoral resiliente que, mesmo sem
vencer territorio, continuara a disputar centralidade no debate publico e no
sistema politico.
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DE PENAMACOR A TROIKA

Antoénio José Seguro nasceu no dia 11 de marco de 1962, em Penamacor. 64 anos depois
- quase exatos - ira tomar posse como o G° Presidente da Republica eleito desde o 25
de abril de 1974. Fa-lo-a no dia 9 de marco, dois dias antes de fazer anos, o que lhe
permite comecgar o mandato com duas certezas: uma, a de que tera de cumprir e fazer
cumprir a Constituicdo; outra, a de que vai haver bolo. Ndo somos especialistas em
hordscopos, mas certamente 2026 parece ser um bom ano para Peixes - pelo menos
para este.

Apesar ter vencido a corrida a Belém, ird continuar a chamar casa as Caldas da Rainha,
onde vive ha varios anos. Ja deixou claro que nao pretende mudar-se para o Palacio de
Belém, optando por |a dormir apenas quando a agenda presidencial ndo Ihe permitir
regressar. E uma escolha simples, mas reveladora: para Seguro, o poder ndo se mede
pelo endereco.

Licenciado em Relagdes Internacionais, tem um percurso longo na vida publica
portuguesa. Iniciou a sua carreira politica ha Juventude Socialista, tendo chegado a ser
secretario-geral, entre 1990 e 1994. Posteriormente foi deputado, eurodeputado,
Ministro Adjunto, lider parlamentar e secretario-geral do Partido Socialista. Durante
estes anos de intensa atividade politica e partidaria, foi visto como um politico calmo,
um homem do consenso e que raramente levantava a voz (uma imagem que,
convenhamos, ndo costuma trazer popularidade).

Essa postura ficou particularmente visivel durante o periodo da troika. Entre 2011 e 2014,
como lider do PS e da oposicdo, Seguro escolheu colaboracdo com o Governo de
Passos Coelho, quando muitos esperavam um combate politico. A esquerda, acusaram-
no de mansidao por ndo fazer da troika um alvo e da austeridade uma batalha. Ja a
direita, elogiaram-lhe a previsibilidade por ter viabilizado solucdes e orgcamentos
quando o pais estava sob assisténcia financeira. Para uns, faltou conflito; para outros,
houve prudéncia.
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JESUS CHRIST SUPER STAR
FINALMENTE EM BELEM

Esta ideia, que Seguro sempre tentou defender como “sentido de Estado”, ndo era uma
novidade no ja entdo experiente politico. Antes, ja tinha sido o Unico deputado do PS a
votar contra a alteracdo a lei de financiamento dos partidos e das campanhas
eleitorais. Num Parlamento pouco dado a gestos solitdrios e nhum tema onde o
consenso costuma ser confortavel, ficou sozinho e fez gala disso. O voto ndo |he
trouxe aplausos nem popularidade, mas ajudou a consolidar uma reputacdo que
sempre perseguiu: a de alguém disposto a ficar sozinho quando acha que a regra nao
€ justa.

Mas esta imagem nao conta a historia toda. Por detras da figura serena e institucional,
ha um bon vivant assumido. Nos tempos em que viveu em Lisboa, passou varias noites
no Plateau; foi presenca habitual no Chafarix; e teve uma curta carreira de DJ - téo
curta que ninguém se lembra das mixtapes. Foi também neste periodo que conheceu a
mulher, curiosamente huma discoteca, enquanto dancava em cima de uma coluna. Um
pendor festivo que se manteve, ja que mais recentemente foi visto tanto em Paredes
de Coura como no Boom Festival. Seguro pode ndo ser exuberante e pode até passar
uma imagem de “certinho” em comicios, mas sabe perfeitamente onde esta a musica e
a festa. Ou ndo fosse o proximo Presidente da Republica um fa confesso do musical
Jesus Christ Super Star.

Outro facto que pode ilustrar bem as duas vertentes de Seguro foi o trabalho que teve
antes de se afirmar na vida politica: trabalhou no chapitd.. como contabilista, Este foi
um cargo que foi aconselhado a largar pelas leituras criativas que a imaginacao
publica poderia fazer da ligagédo entre politica e circo.

Na Juventude Socialista, foi um apoiante préximo de Anténio Guterres, num momento
decisivo da historia do PS. Esse apoio revelou-se fundamental para que Guterres
ultrapassasse Jorge Sampaio na lideranca do partido. Curiosamente, do outro lado
estava Antonio Costa, entdo apoiante de Sampaio. Anos mais tarde, a politica fecharia
o circulo com uma ironia dificil de ignorar: Costa acabaria por fazer a Seguro o que
Guterres fizera a Sampaio.

RELATORIO PRESIDENCIAIS 2026 | ALL COMUNICAGAO 15
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O EXILIO POLITICO _
TROUXE CONSAGRACAO

Foi em 2014, depois de perder a lideranga do partido para Antonio Costa, que decidiu
afastar-se da linha da frente da politica. Foi uma derrota pesada e dolorosa: depois de
guase quatro anos a liderar o PS na oposicédo e com eleigdes legislativas a porta, Costa
deixou a Camara de Lisboa para provocar eleicdes internas e retirar a lideranca dos
socialistas a Seguro. Foi uma campanha violenta e que deixou marcas que ainda hoje
sdo visiveis no interior do partido.

Depois de deixar a lideranca do PS, Seguro fez aquilo que nem todos os politicos
conseguem fazer: saiu e deixou espaco. Dedicou-se ao ensino, a reflexdo politica e a
iniciativas civicas, mantendo um papel discreto, mas atento, a vida publica. Ndo passou
a comentador, nem tentou reescrever a sua propria historia. Esperou pelo seu
momento.

Foi este contexto que o fez ter de enfrentar o proprio partido quando anunciou que
queria ser candidato a Presidéncia da Republica. Muitos viam em Seguro a
personificacdo de um PS sem identidade e demasiado centrista. Assim, este regresso
foi feito quase sem partido. Durante a campanha presidencial, manteve uma
neutralidade calculada, recusando colar-se em excesso ao Partido Socialista e
apresentando-se mais como moderador do que como protagonista. Foi talvez isso que
ajudou a convencer muitos eleitores.

Depois de uma vitdria na primeira volta, Seguro tornou-se o politico mais votado de
sempre em Portugal, no passado dia 8 de fevereiro. O que podem esperar agora 0s
portugueses? Um Presidente pouco dado a conflitos e mais a consesnos. Um Chefe de
Estado mais inclinado a guiar do que a fazer ultimatos.

Como Presidente da Republica, Antonio José Seguro promete trazer um equilibrio entre
sobriedade institucional e humanismo, sem gritos e com trabalho. Chega a Belém com
uma legitimidade politica incontestavel - e, até ha poucos meses, impensavel. Diz ter a
convicgao que sempre o acompanhou: a de que a politica deve servir as pessoas, e ndo
o contrario. E se, pelo caminho, ainda houver tempo para um concerto ou uma pista de
dancga, tanto melhor. A democracia também precisa de saber dancar.
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LINHA DO TEMPO

Data das primeira volta das
eleicdes presidenciais.
Seguro, 0 mais votado, e
Ventura, em segundo lugar,
passaram a 22 volta.

Luis Marques Mendes
declara apoio a Antonio
José Seguro na
segunda volta.

Dia do Unico frente-a-
frente entre os dois
candidatos durante

a 22 volta.

Dia em que, pela
madrugada, a
tempestade Kristin
atinge Portugal. A maior
tempestade de que ha
registo no pais.

Governo declara Situagéo
de Calamidade.

Dia da segunda volta das
eleicoes presidenciais de
2026.

Dia em que os
concelhos mais
afetados pela
tempestade Kristin
vao votar.

Tomada de posse de
Antonio José Seguro como
Presidente da Republica.
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DISTRIBUICAO DE TEMAS

A analise aos temas mais abordados pelos internautas ao longo da 22 volta nao
pode ser feita sem ter em conta o efeito do comboio de depressdes
meteoroldgicas que assolaram varias zonas de Portugal Continental desde os
ultimos dias de janeiro. O lugar de destaque do Governo (35.8%) explica-se por
varios fatores: o fendmeno de associacdo ao tema Tempestades (5.3%) com a
atuacdo dos membros do executivo na gestdo da crise a causar repercussao nas
redes sociais, o posicionamento ambiguo de Luis Montenegro e dos partidos que
formam a coligacéo governativa e a discusséo digital acerca da ndo presenca de
um candidato apoiado pelos mesmos na 22 volta.

Importa enfatizar que as discussdes acerca das catastrofes ocorreram num
periodo temporal de apenas 1semana, hum cenario de 21 dias (19/01 - 09/02) de
periodo de analise global, o que salienta a relevancia do patamar alcangado pelo
tema.

Sondagem (14%) voltou a merecer a apreciacéo frequente dos utilizadores, apesar
dos dados dos estudos de opinido apontarem para uma sensacdo de vitoria
inevitavel de Seguro, com a discussdo sobre a percentagem de votos brancos e
hulos a funcionar como catalisador destes numeros. A Estabilidade Politica
(7.6%) e os Poderes presidenciais (4.5%) revelam a vontade da audiéncia digital
em debater as funcdes e desafios do novo Presidente da Republica, com a
Imigracao (5.9%) e Economia (4.9%) a funcionarem como topicos-chave de
fundo.

Defesa
Poderes presidenciais 3.8%
4.5%

Economia
4.9%

Governo

Tempestades 35.8%

5.3%

Imigracao
5.9%

Estabilidade politica
7.6%

Sondagem Apoios
14% 14.2%
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COMO SE APRESENTOU
CADA CANDIDATO?

No final de uma maratona, é fundamental entender o que pautou o percurso dos
corredores mais resistentes. A 18 de janeiro, Antdnio José Seguro e André Ventura
foram os escolhidos pelos eleitores para disputar os ultimos quildmetros de uma
prova de resisténcia marcada por estratégias distintas, desgaste mediatico e
fendmenos imprevisiveis.

Seguro revelou ser fiel ao seu proprio apelido. Enquanto candidato, foi
conservador na estratégia e progressista na confianca demonstrada. Os estudos
de opinido e a percecao publica fizeram com que partisse atras e tivesse de provar
que podia ser um corredor de fundo.

Ja Ventura, reforgou-se enquanto outsider. O lider do Chega reafirmou a sua
postura anti-sistema, aproveitando a boleia da onda de apoios mediaticos
recebidos por Seguro e tentando criar um antagonismo entre o que apelidou de
“pais real” e as “elites politicas”, que apoiavam o seu adversario na corrida a Belém.
Firme na postura adotada e irreverente nas reacdes aos acontecimentos, esteve
sempre desperto para a criacdo de novos factos de campanha, passiveis de
marcar a agenda mediatica e de o catapultar para o topo dos telejornais ou dos

algoritmos.

” - 22
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AS PERSONAS DIGITAIS
DOS CANDIDATOS

Na abordagem digital, ambos os candidatos tiveram um numero de publicacdes
semelhante quando comparamos Instagram com Facebook. Seguro foi um so.
Olhou para as redes sociais de forma uniforme, conclusdo efetuada através do
profissionalismo da concecédo dos seus contetdos, numa demonstracéo evidente
do institucionalismo inerente ao candidato. Como evidencia o grafico relativo ao
numero de publicacdes de cada candidato, o natural de Penamocor confirmou o
seu traco de personalidade através de uma tendéncia mais contida nas redes
sociais, na sequéncia do inicio das depressodes.

Contrariamente, Ventura desdobrou-se em varias personas digitais e moldou-se ao
publico que pretendeu atingir com os seus posts. Consolidou-se como exemplo
maximo de uma estratégia digital refletida e adaptada a atualidade, transformando
as diferencas de abordagem em cada uma das plataformas no principal motor da
sua eficacia junto dos consumidores de conteudo. Este padrdo imutavel de
comportamento é ilustrativo mediante da analise da representacéo grafica da sua
atividade digital, tal como é possivel corroborar em baixo.
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@® AndréVentura @ Antdnio José Seguro
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CADA CANDIDATO
COM O SEU CONTEUDO

O mundo digital € uma tela permanentemente pintada com recurso a
abordagens distintas e os dois candidatos nesta 22 volta das eleicoes
presidenciais foram protagonistas de estilos artisticos praticamente
antagonistas.

Antonio José Seguro optou por uma légica “da rua para o digital”, bebendo das
suas acdes de campanha tradicionais para a producao de pecas digitais. O
candidato nao criou conteudos especificos para as redes sociais. Ainda assim, a
campanha digital pautou-se pelo cuidado estético na edicdo dos conteudos,
calibrada pela postura transmitida pelo candidato.

Contrastando, André Ventura foi a cara de uma campanha verdadeiramente
“pensada para o digital”, produzindo conteldos com logica exclusiva para os
utilizadores das redes sociais. Apostou na reagdo aos temas quentes,
recorrendo a mecanismos para comentar a atualidade num estilo de
proximidade caracteristico. Os videos produzidos diretamente para as redes
sociais, tendencialmente mais crus, consolidaram-se como uma imagem de
marca do candidato apoiado pelo Chega.

SEGURO

'RESIDENTE
e ——

temos que ser
pelo Seguro.

W
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AS NARRATIVAS QUE ESCOLHERAM

A analise tematica das publicagcdes nas redes sociais durante a campanha
presidencial de 2026 permite identificar prioridades discursivas distintas nas
candidaturas de André Ventura e de Antonio José Seguro, refletindo visdes
contrastantes sobre os problemas centrais do pais e sobre o papel do
Presidente da Republica.

No caso de André Ventura, os conteudos publicados concentraram-se
Mmaioritariamente em temas relacionados com segurancga, imigracao, identidade
hacional e contestacdo ao sistema politico. Por sua vez, Antonio José Seguro
privilegiou uma agenda tematica marcada por valores democraticos, unidade
nhacional, estabilidade institucional e responsabilidade politica.

A comparacao entre as prioridades tematicas de ambas a candidatura evidencia
uma oposicéo clara entre um discurso de rutura e conflito, protagonizado por
Ventura, e um discurso de consenso e estabilidade, assumido por Seguro. Do
ponto de vista estratégico, Ventura apostou na repeticdo de temas com forte
impacto emocional e elevado potencial de mobilizacdo, enquanto Seguro optou
por uma comunicacdo centrada em principios institucionais e consensuais,
procurando alargar o seu apelo a um eleitorado mais transversal. Estas escolhas
tematicas moldaram a percecdo publica de cada candidatura e contribuiram
para definir o enquadramento dominante da campanha no espaco digital.
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QUAL FOI A PERCECAO
DO MUNDO DIGITAL?

A analise das nuvens de palavras mostra os temas e associagcdes mais
frequentes feitas pelos internautas durante a campanha. No caso de Antonio
José Seguro, a palavra mais destacada foi “Ventura”, seguida de “Presidente”,
“André”, “votar” e “"Portugal”. Isso revela que grande parte do debate publico
sobre Seguro esteve centrada na comparacdo com o adversario, sendo o
confronto eleitoral um dos principais focos das conversas. Palavras como
“socialista” aparecem em tamanho pequeno, indicando que a identidade
partidaria teve menor peso na percegéo dos internautas.

presidencias eleicoes socialista vitoria presidente
~Puslventura o
esquerda
andre
republica VOtar campanha
SIS candidato
il debate direita partido

n ou

Para André Ventura, os termos mais mencionados foram “presidente”, “Seguro”,

“votar”, "Portugal”, “"votos” e “voto”, mostrando igualmente que o debate sobre o
candidato esteve muito ligado a disputa direta e a escolha eleitoral. A presenca
do nome “Seguro” como segunda palavra mais falada reforca a ideia de que os
internautas viam Ventura e Seguro sempre em confronto, tornando a
competicdo pessoal o centro das atencdes online. Palavras como “Chega”,
“candidato” e “direita” mostram também a associagdo clara do publico a

identidade partidaria de Ventura.

votos eleicdes

republica pais jose portugueses seg u ro

presidenciais

direita VOto p reSid e nte campanha
Vota r segunda
portugal

anténio chega candidato povo
esquerda
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VENTURA NAO DESCOLA DO CHEGA,
SEGURO COLA COM TODOS

A analise comparativa dos graficos de associacao tematica permite perceber de que
forma é que os internautas associaram diferentes temas aos candidatos
presidenciais e aos partidos politicos.

No caso de Antonio José Seguro, as associacdes dos internautas aparecem
distribuidas de forma equilibrada por varios temas, sem que haja uma ligacéo clara a
algsum partido especifico. Comparando com o Partido Socialista, os temas mais
associados ao PS nao coincidem com aqueles ligados a Seguro. Entre os partidos
analisados, o PSD surge como o mais distante do perfil tematico associado ao
candidato, ainda que, como é visivel no grafico, existam muitas semelhancas entre
ambos. Esta constatacédo comprova o teor independente e autonomo da candidatura

de Seguro.
@ AnténioJosé Seguro @ PS @ PSD
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Ja André Ventura apresenta uma forte proximidade com o Chega. Isto mostra que,
para o publico, a candidatura de Ventura esteve muito ligada ao discurso e a
identidade do Chega. Em contraste, o PCP destaca-se como o partido mais distante
de Ventura, com associagbes centradas mais em temas como economia,
estabilidade politica e educacéo, temas que tém menor peso em Ventura.

® AndréVentura @ Chega @ PCP
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TEMPESTADE KRISTIN

Durante a reta final da campanha presidencial de 2026, a tempestade Kristin
acabou por dominar o debate publico. Nas redes sociais, os internautas e meios de
comunicagao falaram mais sobre os efeitos do fendmeno, a ajuda as populacdes e
a resposta das autoridades do que sobre os temas tradicionais da eleicdo. A
percecao publica acabou por vincular cada candidato a forma como reagiu a crise:
Ventura foi visto como ativo e proximo das pessoas, enquanto Seguro foi
associado a prudéncia e coordenagéo institucional.

André Ventura defendeu publicamente que a votacdo deveria ser adiada,
argumentando que ndo seria justo realizar as eleicbes com condicdes tdo
adversas. Ao mesmo tempo, procurou aproveitar o momento para produzir e
partilhar videos em que aparecia a ajudar diretamente as populagdes afetadas, em
iniciativas de recolha de bens ou visitas a zonas atingidas, procurndo projetar uma
imagem de proximidade e acdo imediata. Alguns desses conteudos geraram
polémica por questdes de edicdo e manipulacéo de imagem nas redes sociais - 0
que levou, naturalmente, a que o candidato surgisse muitas vezes mencionado
quando se falava do tema.

Anténio José Seguro, por seu lado, recusou adiar as eleicdes e manteve uma
postura mais moderada e discreta. Evitou autopromocédo e concentrou-se em
acompanhar a coordenacao dos trabalhos de socorro e a chegada de ajuda as
populacdes, sem mediatizare a sua presenca - embora tenha feito questdo de
mencionar que esteve no terreno.

portugueses

presidencias segunda kristin

andre ..

tempestade  yotar ve n t u r a uro tempestades

presidente elelgoes votos

pessoas calamidade campanha
candidato portugal i
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APOIOS: A PALAVRA QUE NAO SAIU
DO TECLADO DOS UTILIZADORES

A dindmica de apoios aos candidatos que passaram a 22 volta funcionou como
ponto de partida das conversas sobre o novo sufragio. O pico maximo registado
no day after (19/01) da 12 volta colocou em evidéncia o potencial do tema para
marcar as discussdes na internet ao longo da campanha, com os eleitores dos
candidatos derrotados a iniciarem o processo de novo alinhamento. A 12 semana
analisada ficou marcada pelo posicionamento de varias figuras importantes do
centro-direita portugués e dos proprios candidatos da primeira volta.

Estes endossos desencadearam a conversa online sobre o tema e demonstraram
a sua importancia estratégica para esta corrida. Terminada a contagem de
soldados de cada um, a tendéncia foi-se esfumando e registou um padrao de
descida claro na dinamica digital relacionada com a matéria.

Contudo, o dia 30/01 apresenta-se como um curioso ponto de viragem nesta
analise devido a um tema que nada tem a ver com o primeiro: as tempestades que
assolaram o pais no decorrer do periodo eleitoral. A necessidade de agdo do
Governo face aos estragos causados pelas catastrofes naturais levou os
internautas a utilizarem de forma consideravel o termo Apoios, desta vez para
comentarem a adogdo de medidas de emergéncia dirigidas as populacdes e
empresas dos concelhos afetados pela tempestade.

Duas realidades totalmente diferentes que se juntaram no ecossistema digital
desta 22 volta presidencial.

@® Apoio
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SONDAGENS: TEMA FOI
PERDENDO GAS

A evolucao diaria das mencgdes ao termo “sondagem” ao longo das trés semanas
analisadas revela um padrdo coerente com o calendario eleitoral e com a
sobreposicdo de acontecimentos externos a campanha. O primeiro pico
significativo surge imediatamente apds a primeira volta, refletindo o intenso
exercicio de analise dos resultados, quer nos media quer nas redes sociais, hum
momento em que as sondagens sao frequentemente mobilizadas para interpretar
tendéncias e projetar cenarios para a segunda volta.

Um segundo pico expressivo ocorre no dia 8 de fevereiro, dia da eleicdo, e
prolonga-se enquanto ndo sdo conhecidos os resultados finais. Neste periodo, a
leitura da noite eleitoral foi feita, em grande medida, com base em projecdes e
sondagens a boca das urnas, o que explica a reativacdo do tema no debate
publico. A partir dai, observa-se um decréscimo progressivo da relevancia do
termo, acentuado a partir de 28 de janeiro, data em que a tempestade Christine
passou a dominar a agenda mediatica e digital. A excecdo verifica-se a 3 de
fevereiro, dia da divulgacao da sondagem da Universidade Catdlica, que apontava
para uma vitoria confortavel de Antonio José Seguro e cujas estimativas se
revelaram muito proximas do resultado final.

® Sondagem
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GLOSSARIO DE TERMOS

O1

CRESCIMENTO DE
FAS (FACEBOOK)

Diferenca de fas
(likes na pagina)
em relagcao a data
anterior.

05

NUVEM

DE TERMOS
Agrupamento
de Termos ou
Hashtags em
grafico tipo
nuvem.

02

CRESCIMENTO
DE SEGUIDORES
(INSTAGRAM / X)

Representa o ganho
e a perda de
seguidores por dia.

06

RETWEET /
REPOST OU RT

Publicacao
feita num
tweet e que foi
republicada
por algum
seguidor.

03

DISTRIBUICAO
DE REACOES
(FACEBOOK)

Representa os tipos
de reacdes nas
postagens organicas
da pagina.

o

SEGUIDOR

Aquele que
segue uma
pagina de
Instagram ou X.
O seu
equivalente

no Facebook é
designado “Fa”".
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04

INTERAGCOES /
VIRALIDADE

As interacoes
criadas (através
de resposta,
partilhas ou
reacoes graficas)
por uma
publicacao.

08

SENTIMENTO

Qual o tipo de
teor (positivo,
negativo ou
EN IR ES
interagcdes
ocorridas

nos termos
procurados.
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JOSE

AGUIAR

Ver perfil

JOSE .
PEDRO JOAO
MOZOS OLIVEIRA
Ver perfil Ver perfil
BEATRIZ DUARTE
PAIS CHASTRE
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