A IMPORTANCIA :
E O SIGNIFICADO DAS CORES DECWBRO
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. O vermelho € uma das cores mais simbodlicas, estando associada
ao fogo, perigo, impulso, forca, vigor, aventura, acao, amor,
excitacao e paixao. Esta cor estimula a frequéncia cardiaca, a
respiracao e também o apetite, sendo, por isso, muito utilizada

por empresas do setor alimentar.




Estd associado ao sol e a luz e representa a alegria,
otimismo, felicidade, gratidao, iluminacao e entendimento.
Tal como o vermelho esta associada ao apetite, pelo que as

duas cores sao muito utilizadas, em conjunto, no setor da

alimentacao.
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. A cor do céu e do mar transmite a sensacao de liberdade, V’SA

tranquilidade, confianca, sucesso e conquista. Capaz de estimular
a criatividade, € uma cor muito utilizada por empresas do setor
tecnoldgico e redes sociais. O azul escuro é comum em marcas s ’\ IVI s U N G
mais conservadoras, onde a sensacao de poder e confilanca sao

reforcadas pela sobriedade da cor.




Bl O verde estd associado a natureza, ecologia, frescura e
tranquilidade, sendo muito utilizada por empresas ligadas ao
meio ambiente. Esta cor também simboliza a esperancga, a

saude, a vida, o dinheiro, a estabilidade e o crescimento.
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| Vibrante e enérgica, € uma cor ligada a ambientes amigaveis,

alegres e divertidos, que estimulam a comunicacao e a

nickelodeon

criatividade e incentivam a socializagao. De uma forma geral,

vemos esta cor em marcas qgue querem demonstrar

acessibilidade e espirito jovem.
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BRANCO

Associado a pureza e neutralidade, o branco é capaz de

transmitir a sensacao de tranquilidade, frescura e “a E 5 %?

organizacdo. E a cor do bem, simplicidade, paz, limpeza,

sofisticacao e minimalismo.




. Simboliza o luto, a maldade e a tristeza, mas, ao mesmo
tempo, a formalidade, elegancia, autoridade e forca. Esta
ligada a intemporalidade, solidez, anonimato e mistério. E
muito utilizada por empresas que possuem e desejam uma

sofisticacao classica, funcionando bem em produtos de luxo.
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